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怀着“自己屋场自己建”的美好

愿景，村民任晓年拿出 300余万元积

蓄，和乡亲们共同建设美丽屋场，奏

响了“建设秀美畈头，打造幸福家

园”的大合唱。任晓年也因此获得了

“岳阳市乡村振兴新乡贤”等荣誉称

号。（《岳阳晚报》2019/12/4）
2017年 12月，在广东丰顺举行的

第十三届中国农村发展论坛首次提

出“新乡贤”概念，是指心系乡土、有

公益心的社会贤达，是村落文化和社

会主义核心价值观的传播者。在任晓

年的身上，我们看到了新乡贤的三个

显著特征：

奋斗是新乡贤的成功钥匙。新时

代是奋斗者的时代，奋斗的人生是最

美好的人生。2008 年，土地流转政策

放开以来，作为畈头屋场居民的任晓

年先后流转了村里 700 余亩荒地种

植丹桂等名贵苗木，用自己勤劳的双

手，通过十多年的艰苦奋斗，逐渐成

了当地“先富”者之一，成了奋斗致

富勤劳致富的榜样，成了推动乡村振

兴的新乡贤。

节俭是新乡贤的优良品德。勤俭

节约是中华民族的优良传统。然而，

现在有些人把勤俭节约的优良传统

丢了，生活中盲目攀比，畸形消费，斗

富摆阔，一掷千金。针对这种现象，党

中央及时提出“建设节约型社会”的

战略决策，并把它提到“事关现代化

建设进程和国家安全，事关人民群众

福祉和根本利益，事关中华民族生存

和长远发展”的高度。任晓年致富后，

“一向节俭，从不购买名牌手表衣

饰”，克勤克俭，令人尊敬。

感恩和奉献是新乡贤的博大情

怀。有着深厚爱乡情怀的新乡贤任晓

年，把家乡和乡亲们看得特别重。有

人认为他拿出 300 余万元修建美丽

屋场是“傻”，他却说：“一个人在家

里，喝再好的茶都是索然无味，和乡

亲们在一起，有说有笑，喝点粗茶也

很幸福！”一句质朴如泥土般的话语，

说出了他对乡亲的深情厚谊，道出了

蕴藏心中的共同致富观。

新乡贤是“乡村振兴”的重要推

动者、建设者、引领者。12 月 6 日《岳

阳晚报》报道，近期，全市将开展首

届“十大同心人物”“十大最美乡贤”

推树宣传活动。希望通过这一活动，

宣传更多新乡贤的感人事迹，吸引

更多新乡贤参与乡村建设，推动乡

村振兴。 （本版内容均属作者个人观点，不代表

本报立场）

辣语常在 警钟常鸣
——浅议《钟声辣语》

□吴湘成

不知钟声老兄是何时与“报章文学”结缘

的，而且“流转”了一个专栏，笔者经朋友推荐

分享了几期，顿觉相见恨晚。

《钟声辣语》立足平民视角，抒张家国情

怀，针砭社会流弊，或叙说当下的际遇，或激

活尘封的记忆，既形象生动，又含蓄精炼，乡

风浓郁，辣味十足。

《包子的变迁》说的是上世纪六十年代作

者曾以包子代饭，三个才一毛五分钱还能填饱

肚子，而如今在短期内从三块到五块的三级

跳，如 1998 年的洪水，“一夜之间爆表‘崩盘’

了”。作者对包子的故事化叙说和对“包子价

格回落”的期盼，个中之意耐人寻味。时下“二

师兄”长价不长膘，是否与某些地方和部门的

官僚主义、顾此失彼的工作作风有某种关联

呢？文章虽是点到为止，却已力透纸背。

作者的母亲是《“保健”之虞何时休？》故事

中的主角，像许多“七老八十嘴瘪眼花的老

人”一样，老太太也被“把讲座送到家里，把爱

心送到床前的‘保健’高手‘拿下’”，好在作者

的贤内助也是业余破案的顶级高手，才避免了

一场伤身又伤财的恶作剧。现在无论城乡，老

年人大都有几个“养老钱”，日子好过了，哪个

不想疾病与死亡来得迟一点？然而一不小心就

可能落入圈套，成了江湖骗子的“取款机”。作

者自扬“家丑”，如钟声贯耳，发人警醒。

《捡垃圾的老夫人》和《表姐的岳阳精神》

分别讲述清正廉洁的老领导身后没有留下财

产，以致夫人还得靠捡垃圾贴补家用；表姐夫

妇“已经到了要人管的岁数”，却毅然放弃一

线城市优厚的生活条件，回到乡村老家照料年

近百岁的老爹。前者折射出清廉者家人的“恬

静和欣慰”与贪腐者及其伴侣只能在牢狱中度

过余生的强烈反差；后者在褒扬孝道的同时，

也让某些不肖子孙无地自容。文中真人真事真

情，极具感染力和说服力。

12 月 2 日，人民日报社副总编辑许正中在

中国网络诚信大会的致辞中说道：“媒体要当

‘医生’不要成‘患者’，要当‘剑客’不要当‘看

客’。”《钟声辣语》正是体现了“医生”与“剑

客”的使命担当。

给“户外广告光污染”上把安全锁

□关星

新乡贤是乡村振兴的重要推动者

□毛毛雨

据《岳阳晚报》报道，日前，市民

周 先 生 反 映 ，称 中 心 城 区 的 户 外

LED 广告牌密集度非常大，夜晚广

告牌灯光强烈，严重影响到了居民

的身心健康和日常作息，甚至给夜

间交通带来了很大的安全隐患，希

望相关部门对户外 LED显示屏广告

牌进行规范管理。

的确，每当金乌西坠，玉兔东升，

街头店铺霓虹广告纷纷亮起来，固然

对亮化美化城市空间起了重要作用，

但有的户外广告牌灯光太强，刺得人

眼睛生疼。一份科研资料表明，从玻

璃幕墙反射的刺眼光线可以破坏人

眼视网膜上的感光细胞，产生瞬间眩

光干扰正在开车的司机，极易造成交

通事故。而夜间广告牌光污染还直接

影响人的作息习惯，造成生物钟紊

乱。同时，也会对生态环境造成不小

的危害。

既然于个体于环境有危害，为什

么没有得到社会足够的关注与重视，

更没有使人们采取果断有效的方法

手段去整治户外广告牌光污染的持

续蔓延与加重呢？究其原因，主要是

相关监管部门对其危害性、严重性认

识不足，大多人视此类环境现象为一

种常态；加上目前光辐射环境管理尚

属立法空白，没有明确界定光辐射污

染的标准，监管执法部门不明确，缺

少相应的处理规则。

其实，早在 2013 年，广州市环保

局就已经出台了《广州市光辐射环境

管理规定》，对玻璃幕墙的设置、城市

道路照明、景观照明和户外广告等作

了明确限制，它已成为中国第一部专

门针对各类光辐射环境管理的地方

性法规。对我市来说，无疑提供了可

学可鉴的范本。

“不破不立，破而后立”。我们一

方面需要尽快出台治理光污染的专

门法规，填补法律真空，另一方面，要

进一步加强户外广告管理监督，对现

有不符合规定的灯光显示屏进行集

中整治，以确保光污染不再影响市民

身体健康和正常生活。


